12

23.04.2014 № 04-05/3006
РЕШЕНИЕ

Дело № 2/04-АМЗ-2014                                                                              г. Чебоксары

Резолютивная часть решения оглашена 22 апреля 2014 г.

Решение изготовлено в полном объеме 22 апреля 2014 г.
Комиссия Чувашского УФАС России по рассмотрению дела №  2/04-АМЗ-2014 о нарушении антимонопольного законодательства (далее - Комиссия) в составе:

	
	
	

	«…»
	
	

	
	
	


при участии на заседании представителя ответчика- ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» «...», по доверенности от  19.03.2014; 

 
при участии на заседании  представителя заявителя- ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» «...», по доверенности от 04.04.2013 № 21АА0349854,

рассмотрев материалы дела № 2/04-АМЗ-2014, возбужденного в отношении общества с ограниченной ответственностью «Торговый Дом Традиции Трикотажа» (428000, Чувашская Республика,  г. Чебоксары, ул. Университетская д. 2/1 пом. 10) по признакам нарушения пункта 2 части 1 статьи 14 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ  «О защите конкуренции»,

УСТАНОВИЛА:
В Управление Федеральной антимонопольной службы по Чувашской Республике – Чувашии (далее – Управление)  поступило обращение ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» о следующем. ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» осуществляет производство и реализацию чулочно-носочных и трикотажных изделий под маркой «Чебоксарский трикотаж» по адресу г. Чебоксары, ул. Калинина, д. 107. 09.04.2013 года ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» был зарегистрирован в установленном законом порядке товарный знак «Чебоксарский трикотаж». Данный товарный знак широко используется ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» путем его размещения на производимой чулочно-носочной и трикотажной продукции, в том числе на этикетках (ярлыках), в оформлении интерьеров своих магазинов на вывесках, названиях торговой сети. Сеть розничных магазинов ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» функционирует на территории Чувашской Республики и за ее пределами, в том числе в г. Новочебоксарск в торговом центре «Пассаж» (г. Новочебоксарск, ул. Советская, 40) и в торговом центре «7Я» (г. Новочебоксарск, ул. Винокурова, 70А). Под обозначением «Чебоксарский трикотаж» Обществом размещены рекламные щиты (в том числе в г. Чебоксары и г. Новочебоксарск), реклама в сети Интернет, на радио, телевидении, участвовало во всероссийских выставках-ярмарках. ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» выступало генеральным спонсором телевизионных проектов и различных представлений. Таким образом, у потребителя словосочетание «Чебоксарский трикотаж» прочно ассоциируется с качественными трикотажными и чулочно- носочными изделиями, произведенным в г. Чебоксары на чулочно-трикотажной фабрике. Общество с ограниченной ответственностью «Торговый дом Традиции Трикотажа» нарушает исключительные права ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» следующим образом: ООО «ТД «ТТ» оформляет свою торговую точку, расположенную в Торговом доме «Олимп» по адресу: г. Новочебоксарск, ул. Винокурова, 55 с использованием словосочетания «Чебоксарский трикотаж» отображает его на вывеске, указателях, рекламе. Это же словосочетание с изображением стилизованной улитки, зарегистрированной в I составе товарного знака проставляется на товарных ярлыках чулочно - носочных изделий  трикотажных изделий, реализуемых в указанном магазине, в том числе произведенные в Китае – JIANGXI SHENG KAISHENG IMP & EXP CO., LTD. При этом, на этикетке словосочетание «Чебоксарский трикотаж» со стилизованным изображением улитки указывается крупным, заметным шрифтом, а производитель в Китае - мелким. Эти обстоятельства, создают воспроизводимый эффект, создает ложное впечатление о месте производства и производителе товара и вводит потребителей в заблуждение относительно изготовителя товара, поскольку ассоциируется у потребителей с известным изготовителем и продавцом товара, несомненно, вводят в заблуждение потребителей относительно места производства товара и его производителя. Также, реализация Китайского трикотажа под товарным знаком ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» существенно подрывает деловую репутацию Общества.

На основании изложенного и в связи с наличием признаков нарушения антимонопольного законодательства приказом по Управлению от 31.01.2014 № 17 возбуждено дело № 2/04-АМЗ-2014 о нарушении антимонопольного законодательства в отношении ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» по признакам нарушения пункта 2 части 1 статьи 14 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» (далее – Закон о защите конкуренции).

Представитель ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» нарушение антимонопольного законодательства не признал. Сообщил, что ООО Торговый дом «Традиции Трикотажа» зарегистрированное по адресу: г. Чебоксары, ул. Университетская, 2/1, помещение 10 с 30.07.2012 г. - это розничная сеть швейного предприятия ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа», насчитывающая 10 розничных магазинов на территории Чувашской Республики и за ее пределами. Помещение по адресу г. Чебоксары, ул. Университетская, 2/1, помещение 10 было куплено обществом у ООО «Волжский трикотаж-2», с момента покупки помещения вывески, имеющиеся в помещении, не были заменены, все осталось в прежнем виде от предыдущего собственника. В магазинах представлена трикотажная продукция собственного производства (ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа»). Предприятие занимается производством трикотажных изделий для всей семьи. Продукция предприятия сертифицирована. ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» находится на территории города Чебоксары, продукция произведена чувашскими мастерицами. Поскольку ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» находится на территории города Чебоксары, соответственно и вывеска «Чебоксарский трикотаж». ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» не использует на своих этикетках стилизированное изображение улитки и словосочетание «Чебоксарский трикотаж» в том виде, в котором был зарегистрирован в установленном законном порядке товарный знак. А использует обозначение территориального месторасположения производителя  и изделий, произведенных  мастерами легкой промышленности о которых знают далеко за пределами Чувашской Республике, благодаря не только ООО «Чулочно - трикотажная фабрика», а более 20 производителям трикотажных изделий расположенных в городе Чебоксары.

Рассмотрев и проанализировав имеющиеся в материалах дела документы, заслушав пояснения представителей сторон по делу, Комиссия Чувашского УФАС России установила следующие обстоятельства по делу.

1. Положение о Федеральной антимонопольной службе утверждено постановлением Правительства Российской Федерации от 30.06.2004 № 331 (далее- Положение о ФАС).

Согласно пунктам 1 и 2 Положения о ФАС,  Федеральная антимонопольная служба является уполномоченным федеральным органом исполнительной власти, осуществляющим функции по принятию нормативных правовых актов и контролю за соблюдением антимонопольного законодательства, законодательства в сфере деятельности субъектов естественных монополий (в части установленных законодательством полномочий антимонопольного органа), рекламы, а также по контролю в сфере размещения заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для федеральных государственных нужд (за исключением полномочий по контролю в сфере размещения заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг по государственному оборонному заказу, а также в сфере размещения заказов на поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг для федеральных государственных нужд, не относящихся к государственному оборонному заказу, сведения о которых составляют государственную тайну).

В соответствии с пунктом 4 Положения о ФАС, Федеральная антимонопольная служба осуществляет свою деятельность непосредственно и через свои территориальные органы во взаимодействии с другими федеральными органами исполнительной власти, органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органами местного самоуправления, общественными объединениями и иными организациями.

Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» определяет организационные и правовые основы защиты конкуренции, в том числе предупреждения и пресечения:

- монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции;

- недопущения, ограничения, устранения конкуренции федеральными органами исполнительной власти, органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органами местного самоуправления, иными осуществляющими функции указанных органов органами или организациями, а также государственными  внебюджетными фондами, центральным банком Российской Федерации.

В соответствии со статьями 1 и 3 Закона о защите конкуренции целями данного Закона являются обеспечение единства экономического пространства, свободного перемещения товаров, свободы экономической деятельности в Российской Федерации, защита конкуренции и создание условий для эффективного функционирования товарных рынков, а сферой применения- отношения, которые связаны с защитой конкуренции, в том числе с предупреждением и пресечением монополистической деятельности и недобросовестной конкуренции.

Согласно статье 22 Закона о защите конкуренции антимонопольный орган выполняет следующие функции:

- выявляет нарушения антимонопольного законодательства и привлекает к ответственности за такие  нарушения;

- предупреждает монополистическую деятельность недобросовестную конкуренцию другие нарушения антимонопольного законодательства федеральными органами исполнительной власти, органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации, органами местного самоуправления, иными осуществляющими функции указанных органов органами или организациями, а также государственными  внебюджетными фондами, хозяйствующими субъектами, физическими лицами.

Статья 23 Закона о защите конкуренции закрепляет, что антимонопольный орган осуществляет следующие полномочия:

- возбуждает и рассматривает дела о нарушениях антимонопольного законодательства;

- выдает в случаях, в Законе о защите конкуренции, хозяйствующим субъектам обязательные для исполнения предписания.

Таким образом, Закон о защите конкуренции наделяет антимонопольный орган контрольными функциями, в том числе предупреждает недобросовестную конкуренцию с целью соблюдения антимонопольного законодательства.

Согласно части 1 статьи 2 Закона о защите конкуренции антимонопольное законодательство основывается на Конституции Российской Федерации и Гражданском кодексе Российской Федерации, и состоит из настоящего Федерального закона, иных федеральных законов, регулирующих отношения, указанные в статье 3 настоящего Федерального закона.

В соответствии Конституцией Российской Федерации в Российской Федерации (статья 8, часть 1), установление правовых основ единого рынка, включающих вопросы единого экономического пространства и развития конкуренции (статья 71, пункт «ж»). 
Согласно части 2 статьи 34 Конституции РФ не допускается экономическая деятельность, направленная на монополизацию и недобросовестную конкуренцию.

Согласно части 2 статьи 1 Закона о защите конкуренции целью закона о конкуренции является обеспечение единства экономического пространства, свободного перемещения товаров, свободы экономической деятельности в Российской Федерации, защита конкуренции и создание условий для эффективного функционирования товарных рынков.
В соответствии с пунктом 9 статьи 4 Закона о защите конкуренции недобросовестная конкуренция - любые действия хозяйствующих субъектов (группы лиц), которые направлены на получение преимуществ при осуществлении предпринимательской деятельности, противоречат законодательству Российской Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости и причинили или могут причинить убытки другим хозяйствующим субъектам - конкурентам либо нанесли или могут нанести вред их деловой репутации.

Из правового смысла понятия недобросовестной конкуренции следует, что наличие или угроза наступления соответствующих последствий по причинению убытков предполагается и непосредственных доказательств причинения ущерба не требуется.

Частью 1 статьи 14 Закона о защите конкуренции не допускается недобросовестная конкуренция.

Согласно п. 16.1 Постановления Пленума Высшего Арбитражного Суда РФ от 17.02.2011  № 11 "О некоторых вопросах применения Особенной части Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях", при анализе вопроса о том, является ли конкретное совершенное третьим лицом действие актом недобросовестной конкуренции, подлежат учету не только положения ФЗ «О защите конкуренции», но и положения статьи 10-bis Парижской конвенции по охране промышленной собственности, в силу которых, актом недобросовестной конкуренции считается всякий акт конкуренции, противоречащий честным обычаям в промышленных и торговых делах.

Из приведенных норм следует, что для квалификации совершенного деяния в качестве указанного правонарушения и подтверждения его состава в действиях конкретного лица необходимо, чтобы лицо, совершившее данное деяние, обладало признаком хозяйствующего субъекта; его действия противоречили законодательству Российской Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости, заключались во введении в заблуждение в отношении места производства, в отношении его производителей, введение в оборот товара, если при этом незаконно использовались результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации продукции, работ, услуг, которые были направлены на получение преимуществ при осуществлении предпринимательской деятельности; совершенные действия могли причинить убытки либо нанести ущерб деловой репутации другому хозяйствующему субъекту-конкуренту.

Таким образом, можно выделить признаки, одновременное наличие которых позволит считать действия хозяйствующего субъекта недобросовестной конкуренцией:

 1) юридическое лицо и другие хозяйствующие субъекты являются конкурентами, т.е. активно присутствуют в одном сегменте товарного рынка.

2) действия юридического лица причинили или могли причинить убытки конкурентам либо нанесли или могли нанести вред их деловой репутации.

3) своими действиями юридическое лицо в обязательном порядке нарушило соответствующие нормы российского законодательства, сложившиеся обычаи делового оборота, требования добропорядочности, разумности и справедливости.

4) конечным итогом действий юридического лица должно являться получение преимущества, занятие более выгодного, доминирующего положения на соответствующем товарном рынке по отношению к конкурентам.

Таким образом, если в действиях хозяйствующего субъекта по отношению к другому хозяйствующему субъекту (хозяйствующим субъектам) прослеживаются все названные четыре признака, есть основания считать такие действия недобросовестной конкуренцией. Отсутствие хотя бы одного из вышеприведенных признаков не позволит характеризовать действия юридических лиц как недобросовестную конкуренцию, что ограничит сферу действия Закона о защите конкуренции.

Согласно пункту 5 статьи 4 Закона о защите конкуренции хозяйствующий субъект - коммерческая организация, некоммерческая организация, осуществляющая деятельность, приносящую ей доход, индивидуальный предприниматель, иное физическое лицо, не зарегистрированное в качестве индивидуального предпринимателя, но осуществляющее профессиональную деятельность, приносящую доход, в соответствии с федеральными законами на основании государственной регистрации и (или) лицензии, а также в силу членства в саморегулируемой организации.

2. ООО «Чебоксарский трикотаж» зарегистрировано в качестве юридического лица за ОГРН 1102130011356,занимается производством чулочно-носочных изделий, производством  трикотажных джемперов, жакетов, жилетов, кардиганов и аналогичных изделий,  создано и действует в организационно-правовой форме «общество с ограниченной ответственностью», является в соответствии со статьей 50 Гражданского кодекса Российской федерации коммерческой организацией, преследующей извлечение прибыли в качестве основной цели своей деятельности, следовательно, является хозяйствующим субъектом. 

ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» осуществляет производство и реализацию чулочно-носочных и трикотажных изделий под маркой «Чебоксарский трикотаж» по адресу г. Чебоксары, ул. Калинина, д. 107. Сеть розничных магазинов ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» функционирует на территории Чувашской Республики и за ее пределами, в том числе в г. Новочебоксарск в торговом центре «Пассаж» (г. Новочебоксарск, ул. Советская, 40) и в торговом центре «7Я» (г. Новочебоксарск, ул. Винокурова, 70А).

ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа»  зарегистрировано  в качестве юридического лица за ОГРН 1122130009187, создано и действует в организационно-правовой форме «общество с ограниченной ответственностью», является в соответствии со статьей 50 Гражданского кодекса Российской федерации коммерческой организацией, преследующей извлечение прибыли в качестве основной цели своей деятельности, следовательно, является хозяйствующим субъектом, и материалами дела подтверждается, что ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа»   занимается производством трикотажных изделий, а также розничной торговлей в специализированных магазинах.
ООО Торговый дом «Традиции Трикотажа» - это розничная сеть швейного предприятия ООО «Традиции Трикотажа», насчитывающая 10 розничных магазинов на территории Чувашской Республики и за ее пределами. В магазинах представлена трикотажная продукция собственного производства (ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа»). 

Таким образом, оба хозяйствующих субъекта (ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» и  ООО «Чулочно-трикотажная фабрика») занимаются производством и розничной реализацией трикотажных изделий,  т.е.  осуществляют деятельность на одном и том же товарном рынке - рынке трикотажных изделий.
3. Согласно статье 138 Гражданского кодекса Российской Федерации исключительное право юридического лица на средства индивидуализации признается в случаях и порядке, установленном названным кодексом и другими законами.

Из содержания подпункта 14 пункта 1 статьи 1225 Гражданского кодекса Российской Федерации (далее – ГК РФ) следует, что результатами интеллектуальной деятельности и приравненными к ним средствами индивидуализации юридических лиц, товаров, работ, услуг и предприятий, которым предоставляется правовая охрана (интеллектуальной собственностью), являются, в том числе, товарные знаки и знаки обслуживания. 

Статьей 1229 ГК РФ предусмотрено, что лицо, обладающее исключительным правом на результат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации (правообладатель), вправе использовать такой результат или такое средство по своему усмотрению любым не противоречащим закону способом.

Другие лица не могут использовать соответствующий результат интеллектуальной деятельности или средство индивидуализации без согласия правообладателя, за исключением случаев, предусмотренных настоящим Кодексом.

Согласно пункту 1 статьи 54 ГК РФ юридическое лицо имеет свое наименование, содержащее указание на его организационно-правовую форму. 

В силу пункту 4 статьи 54 ГК РФ юридическое лицо, являющееся коммерческой организацией, должно иметь фирменное наименование.

Требования к фирменному наименованию устанавливаются Гражданским кодексом Российской Федерации и другими законами. Права на фирменное наименование определяются в соответствии с правилами раздела VII названного Кодекса («Права на результаты интеллектуальной деятельности и средства индивидуализации»). 

Юридическое лицо должно иметь полное и вправе иметь сокращенное фирменное наименование (пункт 3 статьи 1473 названного Кодекса). 

В соответствии с пунктом 1 статьи 1473 ГК РФ юридическое лицо, являющееся коммерческой организацией, выступает в гражданском обороте под своим фирменным наименованием, которое определяется в его учредительных документах и включается в единый государственный реестр юридических лиц при государственной регистрации юридического лица.

На основании пункта 1 статьи 1474 ГК РФ юридическому лицу принадлежит исключительное право использования своего фирменного наименования в качестве средства индивидуализации любым не противоречащим закону способом (исключительное право на фирменное наименование), в том числе путем его указания на вывесках, бланках, в счетах и иной документации, в объявлениях в рекламе, на товарах или их упаковках.

В соответствии с пунктом 3 статьи 1474 ГК РФ не допускается использование юридическим лицом фирменного наименования, тождественного фирменному наименованию другого юридического лица или сходного с ним до степени смешения, если указанные юридические лица осуществляют аналогичную деятельность и фирменное наименование второго юридического лица было включено в единый государственный реестр юридических лиц ранее, чем фирменное наименование первого юридического лица.

Пунктом 6 статьи 1252 ГК РФ установлено, если различные средства индивидуализации (фирменное наименование, товарный знак, знак обслуживания, коммерческое обозначение) оказываются тождественными или сходными до степени смешения и в результате такого тождества или сходства могут быть введены в заблуждение потребители и (или) контрагенты, преимущество имеет средство индивидуализации, исключительное право на которое возникло ранее.

   В соответствии с пунктом 1 статьи 1539 Гражданского кодекса Российской Федерации правообладателю принадлежит исключительное право использования коммерческого обозначения в качестве средства индивидуализации принадлежащего ему предприятия любым не противоречащим закону способом (исключительное право на коммерческое обозначение), в том числе путем указания коммерческого обозначения на вывесках, бланках, в счетах и на иной документации, в объявлениях и рекламе, на товарах или их упаковках, если такое обозначение обладает достаточными различительными признаками и его употребление правообладателем для индивидуализации своего предприятия является известным в пределах определенной территории.

   В силу прямого указания в законе коммерческое обозначение не является фирменным наименованием и служит цели индивидуализации принадлежащих одному юридическому лицу одного или нескольких торговых, промышленных и других предприятий (ст. 1538 Гражданского кодекса Российской Федерации). 

Согласно пункта 1 статьи 1232 «Государственная регистрация результатов интеллектуальной деятельности и средств индивидуализации» части четвертой Гражданского кодекса РФ в случаях, предусмотренных настоящим Кодексом, исключительное право на результат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации признается и охраняется при условии государственной регистрации такого результата или такого средства. 

Вышеназванным законоположением установлено, что коммерческое обозначение не может использоваться несколькими юридическими лицами, во избежание смешения деятельности и введения в заблуждение потребителей.

09.04.2013 года ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» было зарегистрировано в установленном законом порядке товарный знак «Чебоксарский трикотаж», о чем имеется свидетельство на товарный знак (знак обслуживания) № 484705 (заявка № 2011728723 приоритет товарного знака 02 сентября 2011г., зарегистрировано  в Государственном реестре товарных знаков  и знаков обслуживания Российской федерации 09 апреля 2013г. Срок действия регистрации истекает 02 сентября 2021г.). Данный товарный знак широко используется ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» путем его размещения на производимой чулочно-носочной и трикотажной продукции, в том числе на этикетках (ярлыках), в оформлении интерьеров своих магазинов на вывесках, названиях торговой сети. Под обозначением «Чебоксарский трикотаж» Обществом размещены рекламные щиты (в том числе в г. Чебоксары и г. Новочебоксарск), реклама в сети Интернет, на радио, телевидении, участвовало во всероссийских выставках-ярмарках. ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» выступало генеральным спонсором телевизионных проектов и различных представлений. Таким образом, у потребителя словосочетание «Чебоксарский трикотаж» прочно ассоциируется с качественными трикотажными и чулочно- носочными изделиями, произведенным в г. Чебоксары, на чулочно-трикотажной фабрике.

ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» находится на территории города Чебоксары, продукция произведена чувашскими мастерицами. Поскольку ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» находится на территории города Чебоксары, соответственно и вывеска «Чебоксарский трикотаж». ООО «Торговый Дом Традиции трикотажа» не использует на своих этикетках стилизированное изображение улитки и словосочетание «Чебоксарский трикотаж» в том виде, в котором был зарегистрирован в установленном законном порядке товарный знак, а использует обозначение территориального месторасположения производителя  и изделий произведенных  мастерами легкой промышленности о которых знают далеко за пределами Чувашской Республике, благодаря не только ООО «Чулочно - трикотажная фабрика», а более 20 производителей трикотажных изделий расположенных в городе Чебоксары.

Данные действия ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» противоречат законодательству РФ, а именно Гражданскому кодексу Российской Федерации, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости.

4. Согласно документов, представленных в материалы дела, ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» имеет сеть фирменных магазинов на территории Чувашской Республики, в т.ч. в г. Чебоксары, г. Новочебоксарск.
 Фирменный стиль всех магазинов, принадлежащих Обществу, оформлен в бело-синей цветовой гамме с обозначением на фасаде магазинов «Чебоксарский трикотаж». 

Материалами дела подтверждается, что на этикетке товара с наименованием: джемпер детский, приобретенный в магазине, находящемся в субаренде  по договору от 29.11.2013 № 37, заключенному между ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» и  ООО «Олимп-Партнер», расположенном по адресу: Чувашская Республика, г. Новочебоксарск, ул. Винокуров ад. 55 имеется маркировка, в частности:  улитка, Чебоксарский трикотаж, и сообщается, что произведено для ООО «Марийская Мануфактура» в JIANGXI SHENG KAISHENG IMP&EXP CO., LTD Китай.  

Такое выполнение стиля магазинов, элементов оформления этикеток на товары, реализуемые в магазинах ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» индивидуализируются с известными потребителю товарами, производимыми длительное время ЗАО «Чебоксарский трикотаж» и соответственно воспринимается потребителями за товар известного изготовителя, реализующего в фирменных магазинах производителя.

Таким образом, воспроизводимый эффект создает ложное впечатление  о месте производства и производителе товара и соответственно вводит потребителей в заблуждение относительно изготовителя товара, поскольку такое оформление магазина, этикеток на товарах ассоциируется у потребителей с известным изготовителем и продавцом товара. 

Статьей 10 bis Парижской конвенции по охране промышленной собственности, недобросовестной конкуренцией являются все действия, способные каким бы то ни было способом вызвать смешение в отношении предприятия, продуктов, промышленной или торговой деятельности конкурента.

Кроме того, положением «О символах города Чебоксары – столицы Чувашской Республики», утвержденным решением Чебоксарского городского собрания депутатов от 04.08.1998 № 409 определен порядок использования наименований «Шупашкар – Чебоксары».

Согласно данному положению правом использования наименований «Шупашкар – Чебоксары» обладают Чебоксарское городское Собрание депутатов, администрация города Чебоксары и находящиеся в их подчинении муниципальные предприятия, учреждения. 

Указанные органы местного самоуправления города Чебоксары, предприятия, учреждения имеют право воспроизводить наименования «Шупашкар – Чебоксары». Во всех других случаях использование наименований «Шупашкар – Чебоксары»  допускается лишь с разрешения администрации города Чебоксары.

Правом использования символов города Чебоксары и наименования «Шупашкар – Чебоксары» и образованных на их основе слов и словосочетаний на своей продукции может представляться юридическим лицам независимо от организационно - правовых форм в порядке, устанавливаемым администрацией города Чебоксары. Для выдачи разрешений на право использования символов города Чебоксары и наименований «Шупашкар» - «Чебоксары» и образованных на их основе слов и словосочетаний заинтересованные лица должны обратиться в комиссию по рассмотрению обращений по использованию символов города Чебоксары – столицы Чувашской Республики.

Установленные Комиссией Чувашского УФАС России, обстоятельства, свидетельствуют о возможности получения ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» преимуществ в предпринимательской деятельности, поскольку осуществленные мероприятия по имитации своей деятельности под продукцию другого производителя приводят к смешению с продукцией конкурента и введению в заблуждение в отношении места производства и производителя, что может приводить к оттоку потребителей и причинению убытков и нанесению вреда деловой репутации ООО «Чулочно-трикотажная фабрика».  
Письмом от 31.03.2014 № 3618 администрация города Чебоксары Чувашской Республики сообщила, что ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» за разрешением на использование наименований «Шупашкар» - «Чебоксары» и образованных на их основе слов и словосочетаний в наименовании своей продукции, торговых сетей не обращалось.

Комиссия считает, что перечисленные действия ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» нарушили нормы российского законодательства, сложившиеся обычаи делового оборота, требования добропорядочности, разумности и справедливости, а также направлены на получение преимущественного положения и причинения ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» убытков.
С учётом  установленных обстоятельств, Комиссия приходит к следующим выводам.

Оба  хозяйствующих субъекта ООО «Торговый Дом традиции Трикотажа» и ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» занимаются производством и реализацией трикотажных изделий, т.е.  осуществляют деятельность на одном и том же товарном рынке - рынке трикотажных изделий.

Совершенные действия ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» являются актом  недобросовестной конкуренции, поскольку данные действия противоречат:

-  действующему законодательству, а именно:

Парижской конвенции по охране промышленной собственности;
Гражданскому кодексу Российской Федерации;

Федеральному закону от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции»;

- обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости;

- направлены на получение последним преимущества и направлены на причинение убытков ООО «Чулочно-трикотажная фабрика».

В соответствии с пунктом 5 части 1 статьи 49 Закона о защите конкуренции  Комиссия при принятии решения по делу о нарушении антимонопольного законодательства разрешает вопрос о выдаче предписаний и об их содержании, а также о необходимости осуществления других действий, направленных на устранение и (или) предотвращение нарушения антимонопольного законодательства, в том числе вопрос о направлении материалов в правоохранительные органы, об обращении в суд, о направлении предложений и рекомендаций в государственные органы или органы местного самоуправления.

На заседании Комиссии 22.04.2014 ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» сообщило о том, что вывески на фасадах здания заменены, фирменный стиль всех магазинов, принадлежащих Обществу, оформлен в  черно-белой цветовой гамме с обозначением на фасаде магазинов «Традиции Трикотажа». 

С учетом изложенного и применяя правовые нормы в совокупности с положениями статьи 23 Закона о защите конкуренции, Комиссия считает, что поскольку в период рассмотрения настоящего дела ответчиком прекращено совершение действий, нарушающих антимонопольное законодательство, отсутствует необходимость выдачи ответчику предписания о прекращении нарушений антимонопольного законодательства.

Кроме того, в соответствии с пунктом 1 части 1 статьи 48 Федерального закона «О защите конкуренции» комиссия прекращает рассмотрение дела о нарушении антимонопольного законодательства в случае добровольного устранения нарушения антимонопольного законодательства лицом, совершившим такое нарушение.

Комиссией установлено, что на момент рассмотрения дела использование ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» фирменного стиля ООО «Чулочно-трикотажная фабрика» прекращено, все магазины, принадлежащие Обществу, оформлены в  черно-белой цветовой гамме с обозначением на фасаде магазинов «Традиции Трикотажа». 

Руководствуясь статьей 23, частью 1 статьи 39, частями 1-4 статьи 41, пунктом 1 и 2 части 1 и частью 2 статьи 48, частью 1 статьи  49 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции», Комиссия 

РЕШИЛА:

1. Признать действия ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа»  (Чувашская Республика, г. Чебоксары,  ул. Университетская д. 2/1 пом. 10  ИНН 2130106570) нарушающими требования пункта 2 части 1 статьи 14 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции».

2. В соответствии с пунктом 1 части 1 статьи 48 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» производство по делу № 2/04-АМЗ-2014 в отношении ООО «Торговый Дом Традиции Трикотажа» прекратить.

Председатель Комиссии                                                                              «…»
Члены Комиссии  
                                                                            «…»
Решение и (или) предписание могут быть обжалованы в Арбитражный суд  Чувашской Республики в соответствии со статьей 198 Арбитражного процессуального кодекса Российской Федерации в течение трех месяцев со дня принятия решения или выдачи предписания.
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