РЕШЕНИЕ

          Результативная часть решения оглашена 18 июня 2013 года, полный текст решения изготовлен 2 июля 2013 года.
          Комиссия Чувашского УФАС России по рассмотрению дела № 28/04-АМЗ-2012 о нарушении антимонопольного законодательства (далее - Комиссия) в составе:

	
	
	

	Винокуровой Н.Ю.
	-
	зам. руководителя управления - начальника отдела товарных рынков (Председатель Комиссии);

	Трифоновой А.В. 
	-
	ведущего специалиста-эксперта отдела товарных рынков (член Комиссии);

	Карповой Е.Ю.
	-
	старшего специалиста 1 разряда отдела товарных рынков (член Комиссии).


при участии в заседании: 

от лица ответчика

-  Сыровой Юлии Сергеевны  по доверенности от 19.12.2011 г., 

- Бурковой Ларисы Николаевны по доверенности,

рассмотрев дело № 28/04-АМЗ-2012 по признакам нарушения ООО «ЮниМилк» в лице филиала «ЮниМилк-Чебоксары (г. Москва, ул. Антона-Овсиенко д. 15) и ОАО «Компания ЮНИМИЛК» в лице филиала «Молочный комбинат «Чебоксарский» (г. Москва, ул. Вятская, д. 27, корп. 13-14) части 1 статьи 10 Федерального закона от 26 июля 2006 года № 135-ФЗ «О защите конкуренции»,                                                   

УСТАНОВИЛА:

       В июле 2012 года Чувашским УФАС России по поручению ФАС России проведен квартальный мониторинг цен на социально значимые виды товаров за 2 квартал 2012 года.

      В ходе мониторинга установлено, что максимальная закупочная цена во 2 квартале 2012 года на сырое молоко у ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» находилась на уровне … руб. за тонну, по отношению к 1 кварталу 2012 года произошло снижение закупочной цены на молоко сырое на 13,96%. Во 2 квартале 2012 года минимальная закупочная цена у ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиала «Молочный комбинат «Чебоксарский» была равна … руб. за тонну, в предыдущем квартале она составляла … руб. за тонну, снижение составило 8,62%.
Самая высокая отпускная цена на молоко 2,5% жирн. во 2-ом квартале 2012 года была у ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» на уровне 29,51 руб. за литр. Минимальную цену на молоко 2,5% жирности данный производитель установил в размере 25,3 руб. за литр, цена выросла на 2% по сравнению с 1 кварталом 2012 года.
Учитывая общее снижение закупочных цен молока сырого у ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиала «Молочный комбинат «Чебоксарский», и рост отпускных цен молока ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары», а так же наличие доминирующего положения ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» на рынке сырого молока в Республике, в действиях ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» наблюдаются признаки нарушения части 1 статьи 10 Закона о защите конкуренции. 

На основании выше сказанного было возбужденно данное дело.
В ходе рассмотрения дела заслушаны доводы ответчиков.

Представители ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» нарушения антимонопольного законодательства не признали. 

Затраты, понесённые Обществами при закупки сырого молока, производстве и реализации конечной продукции обоснованы и подтверждены соответствующими документами.

Рост затрат в 1, 2 квартале 2012 года обусловлен проведением пуш программы, рекламных акций по продвижению товара и т.д.
Комиссия, выслушав представителей ответчика изучив и оценив имеющиеся в материалах дела документы, приходит к следующему.
В соответствии с частью 1 статьи 10 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» запрещаются действия занимающего доминирующее положение хозяйствующего субъекта, результатом которых являются или могут являться недопущение, ограничение, устранение конкуренции и (или) ущемление интересов других лиц.
Чувашским УФАС России в 2011 году был проведен анализ рынка закупки сырого молока в Чувашской Республики за 2008-2010 г.г.  в соответствии с Приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220 «Об утверждении порядка проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке» (далее - Порядок), а так же методическими рекомендациями.
Аналитический отчет по результатам анализа рынка сырого молока в Чувашской Республике за 2008-2010 г.г. приобщен к материалам дела. 

По результатам анализа рынка были определены основные параметры исследуемого рынка, временной интервал исследования, продуктовые и географические границы товарного рынка, состав хозяйствующих субъектов.

Федеральным законом от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» (в редакции от 30.12.2008) определено понятие продовольственного сырья растительного, животного, микробиологического, минерального и искусственного происхождения и воды, используемые для изготовления пищевых продуктов.

Сырьем для производства молочной продукции является молоко. Молоко как продукт относится к социально значимой группе товаров.

В статье 4 Федерального закона от 12.06.2008 № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию» (далее – Технический регламент) даны понятия молока и сырого молока.

Молоко – продукт нормальной физиологической секреции молочных желез сельскохозяйственных животных, полученный от одного или нескольких животных в период лактации при одном и более доении, без каких-либо добавлений к этому продукту или извлечений каких-либо веществ из него.
Сырое молоко – это молоко, не подвергавшееся термической обработке при температуре более чем 40 градусов Цельсия или обработке, в результате которой изменяются его составные части.

Существуют различные виды молока, в том числе коровье, козье, кобылье. В промышленной переработке используется преимущественно коровье молоко.
Техническим регламентом, вступившим в силу с 2009 года, установлены требования, предъявляемые к сырому коровьему молоку. Согласно пункту 6 статьи 5 технического регламента, массовая доля сухих обезжиренных веществ в коровьем сыром молоке должна составлять не менее чем 8,2 %. Плотность коровьего молока, массовая доля жира в котором составляет 3,5 %, должна быть не менее чем 1027 килограммов на кубический метр при температуре 20 градусов Цельсия или не менее чем эквивалентное значение для молока, массовая доля жира в котором другая. При этом, к сырому молоку, используемому для производства пищевых продуктов с определенными потребительскими свойствами, могут предъявляться дополнительные требования, перечень которых изложен в пункте 7 статьи 4 Технического регламента.
Согласно пункту 4.3 ГОСТа Р 52054-2003 «Молоко коровье сырое» установлены определенные нормы по физико-химическим показателям (кислотность, группа чистоты, плотность, температура замерзания). В частности, молоко 1 сорта должно иметь кислотность от 16,00 до 18,00 град., группу чистоты не ниже 1, плотность не менее 1027,0 кг/куб.м, температуру замерзания не выше минус 0,52 град.С. В пункте 4.6 ГОСТа было предусмотрено, что базисная общероссийская норма массовой доли жира молока натурального коровьего - 3,4%; базисная норма массовой доли белка - 3%.
В зависимости от физико-химических показателей молоко натуральное коровье молоко (сырье) бывает высшего, первого, второго сорта и несортовое.
Таким образом, выбор покупателя (предприятия-переработчика) относительно закупаемого для переработки сырья определяется в первую очередь действующими нормативными документами (в том числе Техническим регламентом); функциональным назначением товара (приобретение молока - сырья с целью переработки и производства молока и молочной продукции); а также потребительскими свойствами товара и его качественными характеристиками, определяющими выбор покупателя и предпочтения конечного потребителя.
В соответствии с общероссийским классификатором видов экономической деятельности (ОКВЭД) сырое молоко классифицировано в подгруппе 012000 («Продукция животноводства»).

Технологические схемы производства большинства видов молочной продукции предусматривают использование молока-сырья натурального.

Товаром на рынке закупки молочного сырья перерабатывающими предприятиями является сырое молоко коровье. Сфера обращения данного товара состоит из определенных этапов: производство молочного сырья сельхозпроизводителями реализация ими молока - закупка молока перерабатывающими предприятиями. Закупка молока является последней стадией обращения данного товара в анализируемом сегменте товарного рынка.
Учитывая изложенное, продуктовые границы рассматриваемого рынка определены как закупка молока сырого (молока-сырья). 

Определение географических границ товарного рынка в соответствии со статьей 4 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» основывается на экономической, технической или иной возможности либо целесообразности покупателя приобрести товар на территории Российской Федерации или ее части и отсутствии такой возможности либо целесообразности за ее пределами, а также готовности и возможности продавцов продать рассматриваемый товар в установленных географических границах.
При выявлении условий обращения товара, ограничивающих экономические возможности приобретения товара покупателями, учитываются следующие: требования условий транспортировки товара (обеспечивающие сохранение потребительских свойств товара), организационно-транспортные схемы приобретения товара покупателями; возможность перемещения товара к покупателю или покупателя к товару; наличие, доступность и взаимозаменяемость транспортных средств для перемещения товара; расходы, связанные с поиском и приобретением товара, а также транспортные расходы; особенности территории в предварительно определенных географических границах товарного рынка.

В силу специфики исследуемого товарного рынка на географические границы данного рынка влияет ряд факторов.
Поскольку сырое молоко является скоропортящимся продуктом, то на географические границы исследуемого рынка влияет такой фактор как удаленность производителя молока от предприятий-переработчиков, а также требования к условиям транспортировки закупаемого товара, обеспечивающие сохранение его потребительских свойств.

Отсутствие, как правило, у предприятий-производителей молока холодильных установок и специального транспорта для перевозки молока обуславливают близость рынка сырого молока к переработчику. Как для сельскохозяйственных предприятий, так и для предприятий-переработчиков экономически целесообразно организовать доставку молока при минимальных транспортных расходах, которые ежегодно увеличиваются в связи с ростом цен на ГСМ, запчасти и т.д. Данное обстоятельство приводит к сужению географических границ рассматриваемого рынка. Предприятия-переработчики, как правило, молочные комбинаты в первую очередь закупают молоко от хозяйств района своего местонахождения и ближайших районов.
Вместе с тем, в связи с нехваткой сырья перерабатывающие предприятия вынуждены закупать и завозить сырое молоко и из более отдаленных районов с целью обеспечения загрузки производственных мощностей, что существенно расширяет фактические границы деятельности участников рынка.

Необходимым условием для обращения товара (сырого молока) является развитость транспортной составляющей - наличие и состояние дорог. Неудовлетворительное качество дорог в сельской местности и между отдельными районами также влияет на дальность перевозки молочного сырья и его качество и, соответственно, приводит к сужению границ рассматриваемого рынка.
Важным фактором, влияющим на условия обращения товара на рассматриваемом товарном рынке, является ограниченный срок хранения сырого молока (статья 6 Технического регламента на молоко и молочную продукцию), соответственно его закупка осуществляется на условиях, исключающих большие временные затраты на его хранение и доставку до перерабатывающих предприятий. Кроме того, в силу указанных обстоятельств, исключается возможность заготовки сырого молока впрок, в связи, с чем существует объективная необходимость обеспечения ежедневных закупок сырого молока для загрузки производственных мощностей молокоперерабатывающих предприятий.

Кроме того, существенными факторами, определяющими географические границы рынка сырого молока, является ценовая политика, сложившиеся хозяйственные связи, инфраструктура приемки и доставки молочного сырья.

Применительно к рассматриваемому товарному рынку (закупка молочного сырья) географическими границами рынка является территория, на которой сельскохозяйственные предприятия, производящие молочное сырье, имеют возможность его реализовать с целью дальнейшей переработки, а предприятия-переработчики соответственно имеют возможность приобрести данный товар.

Таким образом, географические границы рассматриваемого рынка определены административными границами Чувашской Республики.

В состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, включаются хозяйствующие субъекты, постоянно производящие и закупающие в его границах рассматриваемый товар в пределах определенного временного интервала.
Хозяйствующими субъектами, осуществляющими деятельность на рынке закупки сырого молока - покупателями являются предприятия-переработчики молока (молочные заводы, комбинаты, иные хозяйствующие субъекты и индивидуальные предприниматели, имеющие цеха и оборудование по переработке молока), занимающиеся производством молочной продукции: молока различной жирности, сливок, цельномолочной и кисломолочной продукции, творога, сыра, масла животного, мороженого.

Следует отметить, что покупателями на рынке закупок сырого молока могут выступать организации, занимающиеся первичной переработкой молока, т.е. имеющие в распоряжении холодильные установки для охлаждения, временного хранения закупленного молока и дальнейшей перепродажи его организациям-переработчикам. 
Производителями и поставщиками молочного сырья (продавцами сырого молока) являются сельскохозяйственные предприятия различных организационно-правовых форм собственности (ОАО, ЗАО, ООО, агрофирмы, СХПК и др.), крестьянско-фермерские хозяйства и хозяйства населения, которые, как правило, не имеют мощностей по хранению и переработке молока, поэтому при выборе покупателя руководствуются условиями реализации, территориальной близостью, формой и условиями расчетов.
Производственные отношения между поставщиками (продавцами) сырого молока и предприятиями-переработчиками (покупателями) строятся на договорной основе. В договоре сторонами предусматриваются качество, график поставки молока, способ и порядок приемки, срок, порядок и форма расчетов, ответственность сторон. Главными критериями определения цены являются: качество закупаемого молока (сортность, степень охлаждения, физико-химические показатели); объем поставляемого сырья; способ доставки сырого молока; сезонность производства поставляемого сырья. Однако, учитывая, что молоко является скоропортящимся продуктом, а для осуществления его переработки необходимы существенные финансовые вложения, которыми большинство сельхозпроизводителей не обладает, производители сырого молока не имеют, как правило, возможности воздействовать на цену сдаваемого им молочного сырья (особенно в летний период, когда возникает проблема «лишнего» молока в связи с увеличением его производства). Соответственно, цены на молочное сырье устанавливают покупатели (переработчики), которые в силу своего положения на рынке имеют возможность формировать закупочные цены, используя свое положение.

По данным анализа рынка сырого молока в 2008-2010 гг. года на рынке закупки сырого молока в географических границах Чувашской Республики действовало 7 хозсубъектов в 2008 году, 6 в 2009 году, 8 в 2010 году.

 Доля  трех крупнейших хозсубъектов в указанный период составила:

             Таблица 1
	Наименование хозсубъекта
	Доля в 2008 году
	Доля в 2009 году
	Доля в  2010 году

	ОАО «Компания Юнимилк» филиал «Молочный комбинат Чебоксарский»
	
	
	

	ООО «Молочное Дело»
	
	
	

	ОАО «Ядринмолоко»
	
	
	

	Итого:
	
	
	


 Таким образом, доля 3-х выше указанных хозсубъектов в сумме превышает 50 процентов. 

Доминирующим положением согласно ч. 3 ст. 5 ФЗ «О защите конкуренции»  признается положение каждого хозсубъекта из нескольких хозсубъектов, применительно к которому выполняется следующее условие:

- совокупная доля не более чем трех хозсубъектов, доля каждого из которых больше долей других хозсубъектов на соответствующем товарном рынке, превышает 50% (настоящее положение не применяется, если доля хотя бы одного из указанных хозсубъектов менее чем 8 %);

- в течение длительного периода (в течении не менее чем одного года или, если такой срок составляет менее чем один год, в течение срока существования соответствующего товарного рынка) относительные размеры долей хозсубъектов неизменны или подвержены малозначительным изменениям, а так же доступ на соответствующий товарный рынок новых конкурентов затруднен;

- реализуемый или приобретаемый хозсубъектами товар не может быть заменен другим товаром при потреблении (в том числе при потреблении в производственных целях), рост цены товара не обуславливает соответствующее такому росту снижение спроса на этот товар, информация о цене, об условиях реализации или приобретения этого товара на соответствующем товарном рынке доступна неопределенному кругу лиц.

Доля ОАО «Компания Юнимилк» филиал «Молочный комбинат Чебоксарский», ООО «Молочное дело», ОАО «Ядринмолоко» на рынке закупки сырого молока в Республике составляет более 8%, а также превышает доли других хозяйствующих субъектов на указанном рынке и в совокупности составляет соответственно 2008 год – 91,82%, 2009 год – 90,4%, 2010 год – 88,95%, что превышает 50%. В соответствии со ст. 5 Федерального закона №135-ФЗ от 26.07.2006 «О защите конкуренции», данные компании попадают под определение  доминирующего положения на рынке.  

В течение длительного периода (2008-2010 г.г.) относительные размеры долей указанных хозяйствующих субъектов подвержены малозначительным изменениям, доступ на рынок закупки сырого молока новых конкурентов затруднен.

Реализуемый или приобретаемый хозяйствующими субъектами товар на указанном рынке не может быть заменен другим товаром при потреблении.

 Спрос на данную услугу (закупка молока) не эластичен.        

Согласно представленным данным ответчика, закупочная цена сырого молока (фактическая) за анализируемый период снизилась с 16,79 р/кг до 11,64 р/кг в 1 полугодии 2011 года и с 14,75 р/кг до 12,30 р/кг в 1 полугодии 2012 года. Вместе с тем объем закупки (то есть объем сдачи молока) вырос, с 1 904 776 кг до 2 181 324 кг в 1 полугодии 2011 года и с 1 254 656 кг до 1 992 994 кг в 1 полугодии 2012 года. Таким образом, снижение цены закупки сырого молока не обуславливает соответствующего снижение спроса на услугу.

Следовательно, применительно к ОАО «Компания Юнимилк» филиал «Молочный комбинат Чебоксарский», ООО «Молочное дело», ОАО «Ядринмолоко» на рынке закупки сырого молока в Республике выполняются в совокупности условия пункта 3 статьи 5 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции». В соответствии с пунктом 3 статьи 5 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» доминирующим признается положение каждого хозяйствующего субъекта из нескольких хозяйствующих субъектов, применительно к которым выполняются условия пункта 3 статьи 5 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции».
Исходя из вышеизложенного на рынке закупки сырого молока на территории Чувашской Республики присутствует совокупное или коллективное доминирование между следующими хозсубъектами: ОАО «Компания Юнимилк» филиал «Молочный комбинат Чебоксарский», ООО «Молочное дело», ОАО «Ядринмолоко». 

В соответствии с пунктом 1 части 1 статьи 9 Федерального закона от 26.07.2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции» группой лиц признаются:

1) хозяйственное общество (товарищество) и физическое лицо или юридическое лицо, если такое физическое  или юридическое лицо имеет силу своего участия в этом хозяйственном обществе (товариществе) либо в соответствии с полномочиями, полученными от других лиц, более чем 50% общего количества голосов, приходящихся на голосующие акции (доли) в уставном (складочном) капитале этого хозяйственного общества (товарищества). Согласно информации представленной Обществами  ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» входят в одну группу компаний Данон.
В соответствии с п. 2 ст. 9 Федерального закона «О защите конкуренции», запреты на действия (бездействие) хозяйствующего субъекта (субъектов) распространяются и на действия (бездействие) группы лиц, т.е. группа лиц рассматривается в качестве единого субъекта на товарном рынке.

Все действия, осуществляемые каждым отдельным лицом вышеуказанной группы, с точки зрения антимонопольного законодательства рассматриваются как деятельность одной  группы лиц Данон.

В соответствии со ст.5 Федерального закона «О защите конкуренции», «доминирующим положением признается положение хозяйствующего субъекта (группы лиц) или нескольких хозяйствующих субъектов (групп лиц) на рынке определенного товара, дающее такому хозяйствующему субъекту (группе лиц) или таким хозяйствующим субъектам (группам лиц) возможность оказывать решающее влияние на общие условия обращения товара на соответствующем товарном рынке, и (или) устранять с этого товарного рынка других хозяйствующих субъектов, и (или) затруднять доступ на этот товарный рынок другим хозяйствующим субъектам. 
Чувашским УФАС России проведен анализ и оценка представленных ответчиками данных о закупленном молоке, затратах на производство готовой продукции и о цене реализации готовой продукции.
       I. Динамика средней фактической цены сырого молока, без заготовительных расходов и расходов на заводской и наемный транспорт и расчетной средней базовой цены на сырое молоко в филиале «Молочный комбинат «Чебоксарский» ОАО «Компания Юнимилк» в 1 полугодие 2011 и 2012 г.г. представлена в таблице 2.
     

                                                                                                                       Таблица 2
	Завод
	Январь 2011
	Февраль 2011
	Март 2011
	Апрель 2011
	Май 2011
	Июнь 2011
	Январь 2012
	Февраль 2012
	Март 2012
	Апрель 2012
	Май 2012
	Июнь 2012

	Филиал «Молочный Комбинат «Чебоксарский» ОАО «Компания Юнимилк»
	Динамика средней фактической цены на сырое молоко, без заготовительных расходов и расходов на заводской и наемный транспорт

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Динамика расчетной средней базовой цены на сырое молоко

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


       Объем закупки молока сырого в филиалом  «Молочный комбинат «Чебоксарский» ОАО «Компания Юнимилк» на протяжении 1 полугодия 2011 и 2012 г.г. имел тенденцию к росту таблица 3.

                                 Таблица 3
	Объем поступления в кг.

	Январь 2011
	Февраль 2011
	Март 2011
	Апрель 2011
	Май 2011
	Июнь 2011
	Январь 2012
	Февраль 2012
	Март 2012
	Апрель 2012
	Май 2012
	Июнь 2012

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


      Закупочная и оптовая цена молока 2,5% жирности «Для всей семьи» 0,9 л. ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» в 1 полугодии 2011, 2012 г.г. представлена в таблице 4.

                                                                                                                                Таблица 4
	Молоко 2,5% жирн. За 1 шт. без НДС
	01.01.11
	01.02.11
	01.03.11
	01.04.11
	01.05.11
	01.06.11
	01.01.12
	01.02.12
	01.03.12-12.03.12
	13.03.12-31.03.12
	01.04.12
	01.05.12
	01.06.12

	закупочная цена
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Оптовая цена
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


В рамках рассмотрения дела были проанализированы закупочные цены на молоко сырое, затраты при производстве и реализации молока, отпускные цены группы ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» на территории Чувашской Республики за 1 полугодие 2012 года.

В период с января по июнь 2012 года закупочная цена сырого молока ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» снижалась. В январе фактическая закупочная цена составила .. р/л, в феврале  – … р/л, в марте … р/л, в апреле … р/л, в мае … р/л, в июне … р/л. Отпускная цена ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» молока 2,5% жирн. при этом увеличилась с … р/л до … р/л.
Дополнительно Комиссия сравнила цены закупки сырого молока по Приволжскому Федеральному округу. 

В январе 2012 года закупочные цены на сырое молоко в ряде регионов были значительно выше закупочных цен ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский». Так, к примеру, в республике Татарстан закупочная цена сырого молока на 13 января  2012 года составляла 16,37 р/л, в Нижегородской области 16,50 р/л, в Самарской области 16,51 р/л, в Ульяновской 15,50 р/л. На 3 февраля 2012 года  в республике Татарстан закупочная цена сырого молока составляла 16,39 р/л, в Нижегородской области 15,50 р/л, в Самарской области 16,26 р/л, в Ульяновской 15,50 р/л. На 2 марта 2012 года в республике Татарстан закупочная цена сырого молока составляла 15,57 р/л, в Нижегородской области 14,50 р/л, в Самарской области 15,50 р/л, в Ульяновской 14,67 р/л. На 6 апреля 2012 года в республике Татарстан закупочная цена сырого молока составляла 15,18 р/л, в Нижегородской области 14,00 р/л, в Самарской области 14,00 р/л, в Ульяновской 13,00 р/л.
       II. Затраты филиала «Молочный комбинат «Чебоксарский» представлены в таблицах 5 и 6.


                                                                                                                             Таблица 5
	2011 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Затраты        на        производство

реализованной                  готовой
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	продукции   на   территории   ЧР,
	
	
	
	
	
	

	руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты        на        производство
	
	
	
	
	
	

	реализованного     молока     (все
	
	
	
	
	
	

	виды) на территории ЧР, руб/кг (с
	
	
	
	
	
	

	учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты        на        производство
	
	
	
	
	
	

	реализованного   молока   2,5   %
	
	
	
	
	
	

	жирн     Для     всей     семьи     на
	
	
	
	
	
	

	территории ЧР, руб/кг (с учетом
	
	
	
	
	
	

	затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	

	Отпускная  цена  ОАО для ООО
	
	
	
	
	
	

	 В ЧР, руб/кг:
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	- Для всей семьи Молоко
	
	
	
	
	
	

	пастеризованное 2,5% 0,9л 
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко
	
	
	
	
	
	

	пастеризованное 3,2% 0,9л 
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое
	
	
	
	
	
	

	4% 0,9л 
	
	
	
	
	
	

	- Летний день Молоко
	
	
	
	
	
	

	пастеризованное 2,5% 500мл 
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	- Село Луговое Молоко топленое 4%
	
	
	
	
	
	

	500 г
	
	
	
	
	
	



             Таблица 6
	
	
	
	
	
	
	
	


	2012 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Затраты        на        производство

реализованной                  готовой
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	продукции   на   территории   ЧР,
	
	
	
	
	
	

	руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты        на        производство
	
	
	
	
	
	

	реализованного     молока     (все
	
	
	
	
	
	

	виды) на территории ЧР, руб/кг (с
	
	
	
	
	
	

	учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты        на        производство
	
	
	
	
	
	

	реализованного   молока   2,5   %
	
	
	
	
	
	

	жирн     Для     всей     семьи     на
	
	
	
	
	
	

	территории ЧР, руб/кг (с учетом
	
	
	
	
	
	

	затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	

	Отпускная  цена  ОАО для ОАО 
	
	
	
	
	
	

	в ЧР, руб/кг:
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	- Для всей семьи Молоко
	
	
	
	
	
	

	пастеризованное 2,5% 0,9л
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко
	
	
	
	
	
	

	пастеризованное 3,2% 0,9л 
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое
	
	
	
	
	
	

	4% 0,9л
	
	
	
	
	
	

	Летний день Молоко пастеризованное 2,5% 500 мл
	С 1 по 16 января 23,77 с 17 января 22,72
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


        Подробная расшифровка затрат на производство молока 2,5% жирн. представлена в таблицах 7 и 8.


            Таблица 7
	Затраты на производства молока 2,5% жирн. «Для всей семьи» руб/кг 2011 год

	статьи 
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	сырье
	
	
	
	
	
	

	основные материалы
	
	
	
	
	
	

	тара  и упаковка
	
	
	
	
	
	

	прочие материальные затраты
	
	
	
	
	
	

	биржевые молочные продукты
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда основных рабочих
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда технического персонала 
	
	
	
	
	
	

	содержание оборудования
	
	
	
	
	
	

	энергозатраты
	
	
	
	
	
	

	амортизация производственного оборудования
	
	
	
	
	
	

	потери и списание ГП
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда административно-производственного персонала
	
	
	
	
	
	

	амортизация производственного здания и земли
	
	
	
	
	
	

	прочие производственные расходы
	
	
	
	
	
	

	затраты ЦО КЮМ
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	



Таблица 8
	Затраты на производства молока 2,5% жирн. Для всей семьи руб/кг 2012 год

	статьи 
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	сырье
	
	
	
	
	
	

	основные материалы
	
	
	
	
	
	

	тара  и упаковка
	
	
	
	
	
	

	прочие материальные затраты
	
	
	
	
	
	

	биржевые молочные продукты
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда основных рабочих
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда технического персонала 
	
	
	
	
	
	

	содержание оборудования
	
	
	
	
	
	

	энергозатраты
	
	
	
	
	
	

	амортизация производственного оборудования
	
	
	
	
	
	

	потери и списание ГП
	
	
	
	
	
	

	расходы на оплату труда административно-производственного персонала
	
	
	
	
	
	

	амортизация производственного здания и земли
	
	
	
	
	
	

	прочие производственные расходы
	
	
	
	
	
	

	затраты ЦО КЮМ
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	


       Таким образом, рост затрат Общества связан с ростом затрат центрального офиса.

        Рассмотрев подробную расшифровку затрат центрального офиса было установлено следующее. 


           Таблица 9
	ОАО "Компания "ЮНИМИЛК"

	Затраты ЦО, руб/тн
	2011 год
	2012 год

	 
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Заработная   плата   и   начисления,   прочие расходы на персонал
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Коммерческие и маркетинговые расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Административные и прочие расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Письмом от 14.06.2013 № 147 представлена расшифровка коммерческих и маркетинговых расходов, административных и прочих расходов.
Рост данных затрат Общество обосновывает ростом следующих статей затрат:

- исследование конъюнктуры рынка по медицинским показателям;

- исследования реакции потребителей на маркетинговые активности;

- размещение рекламы в СМИ;
- затраты на программные продукты и базы данных;

- содержание, эксплуатация и ремонт ИТ оборудования;

- аренда транспорта;

- амортизация товарных знаков и связанных с ним прав;

- амортизация основных средств.

 Обществом представлены копии договоров на представление консультативных услуг и рекламных услуг, копии приказов о проведении рекламной акции, рамочное соглашения на проведение исследований между ЗАО «Эй Си Нильсен» и ОАО «Компания Юнимилк», договор на фрахтование транспортного средства для перевозки пассажиров по заказу.

        Затраты филиала «ЮниМилк-Чебоксары  представлены в таблице 10 и 11.


              Таблица 10
	 
	2011 год

	Цена закупки молока ООО у ОАО  по видам в ЧР, руб/кг:
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 2,5% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 3,2% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое 4% 0.9л 1Р (ГК121
	
	
	
	
	
	

	- Летний день Молоко пастеризованное 2,5% 500мл ТК/РР
	
	
	
	
	
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Статьи затрат на реализацию 1 кг готовой продукции в ЧР,руб
	                           2011 год 

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	

	Коммерция
	
	
	
	
	
	

	Логистика
	
	
	
	
	
	

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	

	Статьи затрат на реализацию 1 кг молока (все виды) в ЧР, руб.
	2011 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	

	Коммерция
	
	
	
	
	
	

	Логистика
	
	
	
	
	
	

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	

	Статьи затрат на реализацию 1 кг молока 2,5 % жирн Для всей семьи

в ЧР, руб.
	2011 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	

	Коммерция
	
	
	
	
	
	

	Логистика
	
	
	
	
	
	

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	

	 Итого:
	
	
	
	
	
	

	 
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Затраты  на  реализацию  готовой продукции    на    территории    ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты   на   реализацию   молока (все   виды)   на   территории   ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	Затраты на реализацию молока 2,5 %   жирн   Для    всей   семьи    на территории ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	

	 

	Отпукная   цена   ООО на   молоко   всех

видов в ЧР, руб/кг:
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 2,5% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 3,2% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое 4% 0.9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	

	- Летний день Молоко пастеризованное 2,5% 500мл ТК/РР
	
	
	
	
	
	

	- Село Луговое Молоко топленое 4%
	
	
	
	
	
	



                 Таблица 11
	2012 год
	 

	Цена закупки молока ООО у ОАО  по видам в ЧР, руб/кг:
	с 1 по 16.01
	с 17.01.12
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	
	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 2,5% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 3,2% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое 4% 0.9л 1Р (ГК121
	
	
	
	
	
	
	

	- Летний день Молоко пастеризованное 2,5% 500мл ТК/РР
	
	
	
	
	
	
	

	                 2012 год    
	 
	 

	Статьи затрат на реализацию 1 кг готовой продукции в ЧР,руб
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	 

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	
	 

	Коммерция
	
	
	
	
	
	
	 

	Логистика
	
	
	
	
	
	
	 

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	 

	2012 год
	 
	 

	Статьи затрат на реализацию 1 кг молока (все виды) в ЧР, руб.
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	 

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	
	 

	Коммерция
	
	
	
	
	
	
	 

	Логистика
	
	
	
	
	
	
	 

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	 

	2012 год
	 
	 

	Статьи затрат на реализацию 1 кг молока 2,5 % жирн Для всей семьи

в ЧР, руб.
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	 

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	
	 

	Коммерция
	
	
	
	
	
	
	 

	Логистика
	
	
	
	
	
	
	 

	Управленческие расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Фин. Расходы
	
	
	
	
	
	
	 

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	 

	 
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	 

	Затраты  на  реализацию  готовой продукции    на    территории    ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	
	 

	Затраты   на   реализацию   молока (все   виды)   на   территории   ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	
	 

	Затраты на реализацию молока 2,5 %   жирн   Для    всей   семьи    на территории ЧР, руб/кг (с учетом затрат ЦО)
	
	
	
	
	
	
	 

	 
	 

	Отпускная   цена   на   молоко   всех

видов в ЧР, руб/кг:
	январь
	февраль
	с     1     по 12.03
	с 13.03
	апрель
	май
	июнь

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 2,5% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко пастеризованное 3,2% 0,9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	
	

	- Для всей семьи Молоко топленое 4% 0.9л 1Р (ГК12)
	
	
	
	
	
	
	

	- Летний день Молоко пастеризованное 2,5% 500мл ТК/РР
	
	
	
	
	
	
	

	- Село Луговое Молоко топленое 4%
	
	
	
	
	
	
	



     Таблица 12
	ООО "ЮНИМИЛК"

	Затраты ЦО, руб/тн
	2011 год
	2012 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь

	Заработная   плата   и   начисления,   прочие расходы на персонал
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Коммерческие и маркетинговые расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Административные и прочие расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Письмом от 14.06.2013 № 54 представлена расшифровка коммерческих и маркетинговых расходов, административных и прочих расходов.

Рост данных затрат Общество обосновывает ростом следующих статей затрат:

- стоимость изготовления рекламных стендов и иного оборудования;
- расходы связанные с доставкой рекламных стендов и иного оборудования;

- расходы на рекламные акции;

- расходы на продажу, связанные с сетями:промо-мероприятия;

- затраты на приобретение вычислительной техники и офисного оборудования.
В качестве обоснования данных затрат представлены копии договора на проведение рекламных компаний и приложений к нему, договор с ООО «Брендс Дивижи» по проведению комплексных рекламных и маркетинговых мероприятий, копии приказов о проведении рекламных акций.
На основании представленных доказательств Комиссия Чувашского УФАС России  признала обоснованными затраты ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» и не установила несоответствия закупочных цены молока сырого группы лиц ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары»  их расходам и прибыли.

      III.  Изучив отчет о прибылях и убытках ОАО «Компания Юнимилк» за 1 полугодие 2012 года было установлено, что прибыль до налогообложения составила … тыс. руб., чистая прибыль … тыс. руб., за весь 2012 год убыток составил … тыс. руб.
         Согласно отчеты о прибылях и убытках ООО «Юнимилк» за 1 полугодие 2012 года прибыль до налогообложения составила … тыс. руб., чистая прибыль …тыс. руб., за весь 2012 год чистая прибыль … тыс. руб.
          Рентабельность группы лиц ОАО «Компания ЮНИМИЛК» в лице филиала «Молочный комбинат «Чебоксарский»  и ООО «ЮниМилк» в лице филиала «ЮниМилк-Чебоксары  представлена в таблице 13 и 14.

                                                                                                                                  Таблица 13 
	
	2011 год

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	С 1 по 2 октября
	В 3 октября
	ноябрь
	декабрь

	Затраты на производство реализованного молока, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Затраты на реализацию, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Затраты ЦО (КЮМ и ЮМ), руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Базовая отпускная цена с ЮМ, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прибыль до налогообложения, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Рентабельность продаж, %
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


                                                                                                                                      Таблица 14
	
	2012 год

	
	январь
	февраль
	 С 1 по 12 марта
	С 13 марта
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	ноябрь
	 декабрь

	Затраты на производство реализованного молока, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Затраты на реализацию, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Затраты ЦО (КЮМ и ЮМ), руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Базовая отпускная цена с ЮМ, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прибыль до налогообложения, руб/кг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Рентабельность продаж, %
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Согласно письму Территориального органа Федеральной службы государственной статистики по Чувашской Республики – Чувашии от 20.03.2013 № 21/463-ДР, уровень рентабельности на рынке производства молока в Чувашской  Республике  за 2012год составил 5,4%.

Таким образом, рентабельность ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» не превышает среднюю рентабельность по отросли, сложившуюся в Республике.

          В соответствии с пунктом 1 части 1 статьи 48 Федерального закона «О защите конкуренции» Комиссия прекращает рассмотрение дела о нарушении антимонопольного законодательства в связи с отсутствием фактов нарушения антимонопольного законодательства.
            На основании вышеизложенного, руководствуясь статьей 23, частью 1  статьи 29, частями 1-4 статьи 41, пунктом 2 части 1 статьи 48, частью 1 статьи 49 Федерального закона «О защите конкуренции» Комиссия 

РЕШИЛА:

1. Прекратить рассмотрение дела № 28/04-АМЗ-2012 о нарушении антимонопольного законодательства, возбужденного в отношении ОАО «Компания ЮНИМИЛК» филиал «Молочный комбинат «Чебоксарский» и ООО «ЮниМилк» филиал «ЮниМилк-Чебоксары» по признакам нарушения части 1 статьи 10 Федерального закона от 26 июля 2006 года № 135-ФЗ «О защите конкуренции», в связи с отсутствием нарушения антимонопольного законодательства в рассматриваемых Комиссией действиях.
Председатель Комиссии                                           

           Н.Ю. Винокурова

           Члены Комиссии                                                          
                          А.В. Трифонова
                                                                                                                    Е.Ю. Карпова                                                                                                       

Решение может быть обжаловано в течение трех месяцев со дня его принятия.

Примечание. За невыполнение в установленный срок законного решения антимонопольного органа частью 2 статьи 19.5 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях установлена административная ответственность.

Привлечение к ответственности, предусмотренной законодательством Российской Федерации, не освобождает от обязанности исполнить решение антимонопольного органа.
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