Выписка из оценки состояния конкурентной среды на рынке глиняного
 (керамического) кирпича в Чувашской Республике за 2011, 2012 гг.
Исследование  рынка глиняного (керамического) кирпича проводилось в соответствии с  "Порядком  проведения анализа и оценки состояния конкурентной среды на товарных рынках", утвержденным приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220.

Цели исследования рынка реализации кирпича:

- рассмотрения дел о нарушении антимонопольного законодательства;

- использование результатов исследования для включения хозяйствующих субъектов в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определённого товара долю более 35 процентов;

- решение любых других задач, требующих оценки конкуренции на рынке глиняного (керамического) кирпича.

При сборе данных для анализа рынка использовались следующие источники информации:

– данные Территориального органа Федеральной службы государственной статистики по Чувашской Республике – в части определения состава кирпичных заводов Республики;

- данные Министерства строительства, архитектуры и жилищно-коммунального хозяйства Чувашской Республики - в части определения состава кирпичных заводов Республики;

– данные, полученные на основании запроса управления от хозяйствующих субъектов, заводов-производителей, для определения объема рынка глиняного (керамического) кирпича Чувашской Республики.
  Нормативные правовые акты, используемые при проведении анализа

1. Федеральный закон от 26 июля 2006 года № 135-ФЗ «О защите конкуренции» (далее – Закон о защите конкуренции);

2. Постановление Госстандарта России от 06.11.2001 № 454-ст «О принятии и введении в действие ОКВЭД» (далее – Общероссийский классификатор видов экономической деятельности);

3.  Постановление Госстандарта РФ от 03.03.2003 N 65-ст
"О принятии и введении в действие государственного стандарта Российской Федерации";
4. Общероссийским классификатором продукции ОК 005-93 ОКП, утвержденным постановлением Госстандарта РФ от 31.12.1993 № 301;
5. Приказ ФАС России от 28.04.2010 № 220 «Об утверждении Порядка проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке» (далее - Порядок проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке).
1. Временной интервал исследования.
В соответствии с Порядком, временной интервал исследования товарного рынка определяется в зависимости от цели исследования, особенностей товарного рынка и доступности информации.

Наименьший временной интервал анализа состояния конкуренции должен составлять один год или срок существования товарного рынка, если он составляет менее чем один год (п. 2.1 Порядка).

Настоящее исследование ограничивается изучением характеристик рассматриваемого товарного рынка, которые сложились до момента проведения исследования. Следовательно, проводится ретроспективный анализ состояния конкуренции на товарном рынке (п. 2.2 Порядка).

Временной интервал исследования определен в пределах 2011- 2012 годы. Соответственно, все характеристики рассматриваемого товарного рынка определяются в пределах установленного временного интервала.
2. Продуктовые границы товарного рынка.
Кирпич – это искусственный камень правильной формы, сформированный из минеральных материалов и приобретающий камнеподобные свойства (прочность, водостойкость, морозостойкость) после обжига или обработки паром. 

Кирпич классифицируется по многим признакам, основными из которых являются: назначение, размер, пустотность, состав и технология изготовления, качество поверхности, прочность, морозостойкость, водопоглощение. Подробная классификация кирпича по основным признакам представлена в Приложении 1.

По виду исходного сырья и по способу изготовления различают силикатный кирпич (известково-песчаный), и глиняный (керамический) обожженный. Характеристика данных видов классифицируется разными ГОСТ. 

В соответствии с Общероссийским классификатором видов экономической деятельности (ОКВЭД), утвержденным приказом Ростехрегулирования № 329-ст от 22.11.2007, производство строительного кирпича классифицируется по коду 26.40 «производство кирпича, черепицы и прочих строительных изделий из обожженной глины» относится к разделу D, подраздел DI «Производство прочих неметаллических материальных конструкций».

Данная группировка включает:

          - производство не огнеупорных строительных материалов из глины: производство  керамического кирпича,  кровельной черепицы,  дефлекторов, керамических канализационных  и дренажных труб и т.п.;

          - производство блоков для пола из обожженной глины.

          Эта группировка не включает:

          - производство строительных огнеупорных керамических изделий;

          - производство керамических плит и блоков для мощения.

В соответствии с Общероссийским классификатором продукции ОК 005-93 ОКП, утвержденным постановлением Госстандарта РФ от 31.12.1993 № 301, к материалам стеновым (без стеновых железобетонных панелей) (57 4100) в разрезе вида продукции относятся:

- «кирпич керамический» - код 57 4121;

- «кирпич силикатный и шлаковый» - код 57 4124;

- «кирпич и камни строительные из трепелов и диатомитов» - код 57 4126.

Керамический кирпич - кирпич, полученный путем обжига в печи глин и их смесей. 

Согласно ГОСТ 530-2007 «Кирпич и камень керамические. Технические условия» керамический кирпич предназначен для кладки и облицовки несущих и самонесущих стен и других элементов зданий и сооружений. Полнотелый кирпич применяют также для кладки фундаментов, наружной части дымовых труб, промышленных и бытовых печей. В качестве сырья для его получения используют легкоплавные глины или глино-трепельные смеси с выгорающими добавками или без них. 

Керамический кирпич изготовляют в форме прямоугольного параллелепипеда размерами: 

- одинарный кирпич стандартного размера: 250х120х65 мм;

- кирпич «евро» стандартного размера: 250х85х65 мм;

- кирпич утолщенный стандартного размера: 250х120х88 мм;

- кирпич модульный одинарный стандартного размера: 288х138х65 мм.

По своему назначению керамический кирпич подразделяется на:

1. Строительный (рядовой)- служит для возведения несущих стен и перегородок, которые впоследствии облицовываются, штукатурятся, окрашиваются. Поскольку такой кирпич скрыт за декоративным слоем, требования ГОСТ к его внешнему виду минимальные: лицевая поверхность может быть грубой, шершавой, не иметь однородного цвета, допустимы криволинейность, отколы до 1,0 кв. см. 
2. Облицовочный (лицевой) – предназначен для отделки фасадов и интерьеров. Требования ГОСТ к его внешнему виду более расширены, например лицевые изделий должны иметь не менее двух лицевых граней – ложковую (длинная боковая грань) и тычковую (малая боковая грань), отколы и высолы не допускаются.
Лицевой кирпич по виду лицевой поверхности изготавливают:
-    с гладкой и рельефной поверхностью;

- с поверхность офактуренной торкретированием, ангобированием, глазурованием, двухслойным формованием, нанесением полимерного покрытия или иным способом.

Кроме того, кирпичи разделяются по типу:

-  полнотелый – кирпич без отверстий или с технологическими отверстиями с пустотностью не более 13 % и плотностью свыше 1600 кг/м3 и обеспечивает максимальную прочность кирпичной кладки.

- пустотелый – имеет сквозные или несквозные круглые или прямоугольные (щелевидные) отверстия, содержание технологических пустот не более 45%, что значительно снижает вес и теплопроводность кирпича (по сравнению с полнотелым), плотность не превышает 1400 кг/м3.
Кирпич силикатный и шлаковый - кирпич, изготовленный из песка (примерно 10%), извести (около 90%) и небольшой доли добавок. Отформованный кирпич подвергается автоклавной обработке - воздействию насыщенного водяного пара при температуре 170-200 град.C и давлении пара 8-12 атмосфер. Силикатный кирпич нестоек к влаге и разлагается под действием высокой температуры.

Согласно ГОСТ 379-95 «Кирпич и камни силикатные. Технические условия» силикатный кирпич предназначен для кладки каменных и армокаменных наружных и внутренних стен зданий и сооружений, а также для их облицовки из лицевых изделий.

Силикатный кирпич изготовляют в форме прямоугольного параллелепипеда размерами:

 - одинарный кирпич стандартного размера: 250х120х65 мм;

-  утолщенный кирпич стандартного размера: 250х120х180 мм.

Требования ГОСТ к качеству, геометрии и внешнему виду силикатного кирпича практически аналогичны требованиям, предъявляемым к керамическому кирпичу. Силикатный кирпич также как и керамический может быть пустотелым, полнотелым, рядовым и лицевым.

3. Кирпич и камни строительные из трепелов и диатомитов – кирпич и камни керамические лицевые, изготовляемые из глин, трепелов и диатомитов методами пластического формования или полусухого прессования с добавками или без них, с нанесением фактурного слоя или без него, с последующим обжигом.

Таким образом, кирпич строительный из трепелов и диатомитов является разновидностью (по способу производства) керамического кирпича согласно ГОСТ 530-2007 «Кирпич и камень керамические. Технические условия». 

В соответствии с пунктом 3 статьи 4 Федерального закона от 26.06.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» взаимозаменяемость товаров основывается на фактической замене товаров покупателем или готовности покупателя заменить одни товары другими в процессе потребления (в том числе производственного), учитывая их функциональное назначение, применение, качественные и технические характеристики, цену и другие параметры. 

В целях получения объективных и обоснованных данных о взаимозаменяемости керамического кирпича иным видам строительного кирпича был проведен опрос потребителей указанных товаров. Опрос показал, что глиняный (керамический) кирпич не взаимозаменяем с другими видами кирпича, так как совокупность его потребительский свойств (цена, форма, прочность) и сфера использования предполагает, как правило, строго определенное функциональное назначение. 

По своим потребительским свойствам кирпич глиняный (керамический) может быть заменен иными строительными материалами (например - пено- и газобетон, сэндвич-панели). Однако, в соответствии со СНиП 11-01-95 «Инструкция о порядке разработки, согласования, утверждения и составе проектной документации на строительство предприятий, зданий и сооружений», строительство зданий и сооружений осуществляется на основе технико-экономического обоснования (проекта) строительства. Данным проектом определяется в том числе, архитектурно-строительное решение и его соответствие архитектурному замыслу. Следовательно, здание (сооружение) не может быть возведено не в соответствии с утвержденным архитектурно-строительным решением, которым определяется, в том числе и строительные материалы, из которых будет возведено задание.

Согласно пункту 16 Порядка проведения анализа и оценки конкурентной среды на товарных рынках выявление товаров, потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара, осуществляется путем анализа сопоставимых по существенным свойствам товаров, входящих вместе с рассматриваемым товаром в одну классификационную подгруппу «Общероссийского классификатора продукции» ОК 005- 93.

По функциональному назначению, применению и качественным характеристикам силикатный кирпич существенно отличается от керамического:

- керамический кирпич состоит из глины и ее смесей, силикатный – 90% извести и 10% песка;

- различна технология (технологически замена одного вида кирпича на другой не может быть произведена в короткие сроки и без дополнительных издержек);

- силикатный кирпич используется только в кладке стен и перегородок, не допускается его применение в фундаментах, цоколях, печах, каминах, трубах и других ответственных конструкциях, т.к. он обладает очень высоким водопоглащением. 

Таким образом, кирпич керамический, кирпич силикатный и шлаковый, кирпич и камни строительные из треплов и диатомитов различаются по применению, функциональному назначению и качественным характеристикам.

Дальнейшее рассмотрение товарного рынка кирпича проведено в продуктовых границах глиняного (керамического) кирпича.

3. Определение географических границ товарного рынка.

Географические границы товарного рынка определяют территорию,  на которой покупатель имеет экономическую и технологическую возможность приобрести,  а продавец реализовать рассматриваемый товар.

 Предварительно,  географические границы рынка производства кирпича определены как территория Чувашской Республики. 

В процессе транспортировки потребительские свойства кирпича сохраняются,  перемещение товара может осуществляться как автомобильным транспортом (КАМАЗ,  МАЗ,  КРАЗ,  ЗИЛ),  так и железнодорожным.  Таким образом,  возможность перемещения товара между территориями существует.

Все заводы – производители кирпича, рассматриваемые в данном анализе располагаются на территории Чувашской Республики.  Для изготовления кирпича требуются помещение, которое будет подходить для производства кирпича: цех, минимальный размер которого должен составляет не менее 500 квадратных метров, чтобы полностью и безо всяких проблем поместить линию по производству кирпича.

         Необходимо оборудование для производства, которые размещается в зданиях и сооружения на территории самого завода:

· Смеситель. Используется для смешивания глиняной массы.

· Автомат для нарезки шламовой полосы. Полученную смесь разрезают на полосы.

· Автомат для нарезки кирпича-сырца. Полученные полосы разрезает на кирпич-сырец.

· Печь. Она обычно строится, а не продается. Но есть в продаже и готовые варианты, правда они небольшие. Печь не требуется при использовании в производстве метода гиперспрессования (см. ниже).

· Сушилки. Они бывают тоннельные и камерные. Сушилки не требуются при традиционном методе производства путем только обжига.

· Вагонетки, тележки и т.п.

Так же следует отметить, что заводы Чувашской Республики зарегистрированы местными налоговыми органами,  поэтому налоговые отчисления поступают в бюджет региона.

Основами покупателями кирпича являются строительные компании, чьи стройплощадки  расположены в границах республики. Покупатель, стремится, приобрести товар как можно ближе к месту его нахождения (расположению стройки).

Объем вывоза материалов стеновых за 2012 год (по данным Чувашстата) в Чувашскую Республику составил 29,3 млн. усл. кирпичей, объем ввоза в Республику составил 27,8 млн. усл. кирпичей. Общий объем производства кирпича за 2012 год составил 144 370372 усл. шт., таким образом, объем вывоза за пределы республики от общего объема производства составил 19,25%.
Таким образом, за географические границы приняты границы Чувашской Республики.

4. Определение состава хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке.

4.1 Потребители.

Потребителями на рынке глиняного (керамического) кирпича выступают как организации строительного комплекса, а также физические лица, использующие кирпич в личных целях. 
4.2  Продавцы.

В Чувашской Республике по данным Территориального органа Федеральной службы государственной статистики по Чувашской Республике в 2011, 2012 гг. действовало 12  заводов, занимающихся производством строительного кирпича:
- ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов»

- ОАО «Чебоксарская керамика»;

- ОАО «Новочебоксарский завод строительных материалов»;

- ООО «Керамика»;

- ООО «МНПП «А-Керамик»;

- ООО «Кирпич»;

- ЗАО «Ядринский кирпичный завод»;

- ОАО «Кирпичный завод «Цивильский»;

- ЗАО «Янтиковский кирпичный завод»;
- ЗАО «Моргаушский кирпичный завод»;

- ЗАО «Сюрбеевский кирпичный завод»;

- ЗАО «Старовыслинский кирпичный завод»

5. Расчёт  объема товарного  рынка и доля хозяйствующих субъектов на рынке, и определение уровня концентрации товарного рынка.
Объем товарного рынка  реализации глиняного (керамического) кирпича на территории Чувашской Республики за 2011 год и 2012 год представлен в таблице 1. 
 С целью оценки концентрации рынка использован коэффициенты СR3 и НHI (таблица 1).


            Таблица 1
	наименование хозсубъекта 
	объем, шт. 2011 год
	доля в % 
	HHI
	СR3
	объем, шт. 2012 год
	доля в % 
	HHI
	СR3

	ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов»
	…
	более 35%
	…
	 
	…
	более 35%
	…
	 

	ОАО «Чебоксарская керамика»;
	…
	..
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	ОАО «Новочебоксарский завод строительных материалов»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	ООО «Керамика»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ООО «МНПП «А-Керамик»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	ООО «Кирпич»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ЗАО «Ядринский кирпичный завод»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ОАО «Кирпичный завод «Цивильский»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ЗАО «Янтиковский кирпичный завод»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ЗАО «Моргаушский кирпичный завод»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ЗАО «Сюрбеевский кирпичный завод»;
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	 ЗАО «Старовыслинский кирпичный завод»
	…
	…
	…
	 
	…
	…
	…
	 

	Итого:
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…
	…


6. Определение барьеров входа на товарный рынок.
В качестве барьеров входа на рынок глиняного (керамического) кирпича потенциальных конкурентов можно отметить:

- необходимость осуществления значительных первоначальных капитальных вложений для организации производства и реализации кирпича, а также длительные сроки окупаемости этих вложений, т.е. для входа на рынок глиняного (керамического) кирпича и поддержания конкурентоспособности на нем, потенциальным конкурентам потребуются значительные материальные средства, в объеме, способном обеспечить как создание собственного производства (приобретение современного производственного оборудования для производства конкурентного товара, необходимых транспортных средств, и т.п.) так и для поддержания его производственной деятельности (формирование кадрового состава, реклама, затраты на производство продукции, обслуживание ОС, услуги иных организаций и т.п.);

· рост тарифов на продукцию и услуги естественных монополий (электро- и газоснабжение, ГСМ); 

· сезонность потребления продукции;

· ограниченность ресурсов, несмотря на большое количество запасов, ресурсы, как правило, уже распределены между действующими хозяйствующими субъектами, а проведение геологоразведочных работ и освоение новых месторождений требуют больших первоначальных инвестиций, что повышает риски вложений;

· существуют также административные ограничения, связанные с получением лицензий на освоение того или иного месторождения; на оформление разрешительных документов уходит до 3 лет. Кроме того, сказывается отсутствие действенного механизма конкурсного получения соответствующих лицензий;

- экологические и санитарно-эпидемологические ограничения, которые должны соблюдать производители кирпича (по нормативам СанПина 2.2.1/2.1.1.1200-03 «Санитарно-защищенные зоны и санитарная классификация предприятий, сооружений и иных объектов», за предприятиями по производству кирпича закреплен КЛАСС1 – санитарно-защитная зона 1000 м.);

-  условия, связанные с сертификацией деятельности согласно ГОСТ.

7. Оценка состояния конкурентной среды  на рынке.

          Рынок глиняного кирпича в республике высококонцентрированный и  относится к рынку с неразвитой конкуренцией. 

В соответствии с частью 2 статьи 5 Закон о защите конкуренции доминирующим признается положение хозяйствующего субъекта, доля которого на рынке определенного товара составляет менее чем пятьдесят процентов, если доминирующее положение такого хозяйствующего субъекта установлено антимонопольным органом исходя из неизменной или подверженной малозначительным изменениям доли хозяйствующего субъекта на товарном рынке, относительного размера долей на этом товарном рынке, принадлежащих конкурентам, возможности доступа на этот товарный рынок новых конкурентов либо исходя из иных критериев, характеризующих товарный рынок.

Управлением проведен сравнительный анализ изменения долей ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов» на товарном рынке за 2011 и 2012 гг. относительно долей принадлежащих конкурентам на этом товарном рынке по формуле:

( (Дхс2012 : Дкон2012) – (Дхс2011 : Дкон2011))*100% = итого
((39,03/60,97)-(40,74/59,26))*100%=0,04

         Таким образом, доля ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов» подтверждена малозначительным изменениям (менее 10%).
         ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов» состоит в Реестре хозяйствующих субъектов, имеющих на рынке определённого товара долю более 35 процентов при производстве строительных материалов с долей менее 50% в географических границах Чувашской Республики.

          По результатам проведенного анализа было подтверждено наличие доминирующего положения ОАО «Чебоксарский завод строительных материалов» при производстве кирпича в Чувашской Республике, внесение изменений в Реестр 35% не требуется.
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