PAGE  
4

12.12.2013 № 05-13/8965
                                                                РЕШЕНИЕ

12 декабря   2013 г.                                                                                          г. Чебоксары

  Дело № 35-Р-2013
                     Резолютивная часть решения оглашена  29 ноября  2013 года

                     Решение в полном объеме изготовлено 12 декабря 2013 года

          Комиссия Чувашского УФАС России по рассмотрению дел по признакам нарушения законодательства о рекламе в составе:

«…»
УСТАНОВИЛА:

В Чувашское   УФАС России поступило заявление гр. «…» зарегистрированное  от 26.06.2013 № 05-13/111, о  распространении на стр. 19  в печатном рекламно-информационном журнале  «Автовестник в Чувашии» от 01.05.2013 № 08 рекламной статьи под названием «Представляем услугу» следующего содержания:           

«Через Чувашский Союз защиты страхователей вы сможете получить доплату за причинены ущерб: по ОСАГО в результате ДТП, случившимся после 1 мая 2010 года; по КАСКО в результате ДТП, случившимся после 1 мая 2011 года. 

Еще одному водителю, 48-летнему Валерию, в ЧСЗС доплатили 7000 руб. В его новенькую  CHEVROLET  NIVA   врезался  ИЖ-2126.   Водитель ИЖа, выезжавший с прилегающей территории, не пропустил автомобиль Валерия, двигавшийся по главной дороге. Это случилось 15 февраля на улице 1-я Путепроводная. Повреждения внедорожника были незначительны: трещина на бампере, разбита правая фара, небольшая вмятина на крыле. Владелец ИЖа не отрицал свою вину, поэтому водители решили не вызывать ГИБДД, а воспользоваться «европротоколом»: зарисовали  схему ДТП, заполнили и подписали извещения. За выплатой Валерий обратился в страховую компанию «Северная казна» - там была застрахована автогражданская ответственность виновника ДТП. Сумма полученной выплаты 7 784 руб. показалась Валерию недостаточной, поэтому он воспользовался услугами специалистов ЧСЗС. Практически сразу автолюбитель получил на руки дополнительные деньги.

Чувашский Союз защиты страхователей работает в нашем регионе сравнительно недавно, но его услуги пользуются большой популярностью среди пострадавших в ДТП автолюбителей. Принцип работы ЧСЗС простой: обратившемуся сразу называется сумма, которую он может получить в качестве доплаты. Устраивает она автовладельца или нет – каждый решает для себя сам. Некоторые уходят, посчитав сумму недостаточной – это их  право. Возможно, самостоятельно обратившись в суд, пострадавший автолюбитель сможет доказать более крупную сумму ущерба. Вот только когда это будет?  Год на разбирательство – в нашей стране это нормальная судебная практика. Многим деньги на ремонт автомобиля требуются немедленно, особенно это касается тех, кто находится за рулем постоянно: машина им нужна «для дела».

В ЧСЗС обращаются и автолюбители из районов республики. Для них каждая поездка в столицу – дополнительные расходы и потеря времени. А сколько предстоит совершить таких визитов, если затеять судебную тяжбу со страховой компанией? «Лучше синица в руках, чем журавль в небе», - решает большинство обратившихся, и забирают деньги «не отходя от кассы».

Например, в пятницу, 12 апреля в ЧСЗС приехал житель поселка Урмары, Страховая выплата, которую он получил в «Росгосстрахе», показалась ему недостаточной. После непродолжительной беседы и изучения документов ему незамедлительно была произведена доплата. Довольный автолюбитель уехал домой уже с деньгами -  на все переоформление ушло всего несколько часов! Обратившись в ЧСЗС, вы не только сразу получите деньги на руки, но и сбережете свое время и нервы: ведь решение всех юридических вопросов сотрудники Союза возьмут на себя. Даниил  Чащин. Фото предоставлено ЧСЗС».

  В силу статьи 3 Федерального закона «О рекламе» под рекламой понимается информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке. Под объектом рекламирования понимается товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама. Потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама.

  Рассматриваемая информация является рекламой, поскольку содержит все квалифицирующие признаки данного понятия.

  В соответствии с частью 1 статьи 5 Федерального закона «О рекламе», реклама должна быть добросовестной и достоверной.

  В соответствии с частью 7 статьи 5 Федерального закона «О рекламе» не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы.

  Согласно пункту 20 части 3 статьи 5 Федерального закона «О рекламе» недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения, в частности о изготовителе или о продавце рекламируемого товара.

  В соответствии с пунктом 3 статьи 2 Федерального закона от 12.01.1996 № 7-ФЗ «О некоммерческих организациях» некоммерческие организации могут создаваться в форме общественных или религиозных организаций (объединений), общин коренных малочисленных народов Российской Федерации, казачьих обществ, некоммерческих партнерств, учреждений, автономных некоммерческих организаций, социальных, благотворительных и иных фондов, ассоциаций и союзов, а также в других формах, предусмотренных федеральными законами.

Исходя из наименования, Чувашский союз защиты страхователей является некоммерческой организацией.  Управление Министерства юстиции Российской Федерации по Чувашской Республике на запрос Чувашского УФАС России от 10.07.2013 № 05-16/4970  сообщило, что  согласно данным ведомственного реестра зарегистрированных некоммерческих организаций на территории Чувашской  Республики   Чувашский Союз защиты страхователей не зарегистрирован.

  В материалы дела  представлено свидетельство о государственной регистрации юридического лица серия 12 № 001227992 от 02.09.2013,  из которого следует, что 04.02.2013  Инспекцией ФНС по г. Йошкар-Оле в ЕГРЮЛ  внесена запись  о создании  юридического лица – ООО «Чувашский союз страхователей». Из выписки из ЕГРЮЛ от 31.08.2013 № 6894 следует, что одним из учредителей названного юридического лица является гражданин «…»
  Использование в рекламе словосочетания Чувашский Союз защиты страхователей вводит в заблуждение потребителей и дает  преимущество лицу, оказывающему рекламируемые услуги на рынке страховых услуг за счет несуществующей некоммерческой организации с данным наименованием. Данное обстоятельство способно причинить либо причинило убытки хозяйствующим субъектам, осуществляющим свою деятельность в рамках данного товарного рынка.               

  Рассматриваемая реклама выполнена таким образом, что не позволяет правильно определить статус рекламодателя, поскольку  именуемое Чувашский Союз защиты страхователей  не является некоммерческой  организацией, защищающей права страхователей.

  На основании части 7 статьи 38 Федерального закона «О рекламе» за нарушение требований, установленных пунктом 20 части 3 статьи 5 Федерального закона «О рекламе» несет рекламодатель.

  В соответствии  с пунктом 5 статьи 3 Федерального закона «О рекламе» рекламодателем является изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо.

Рекламораспространитель – ООО «Синяя птица»  на запрос Чувашского УФАС России от 10.07.2013 № 05-16/4973 представило  договор на  оказание рекламно-информационных услуг от 23.01.2012 № 7, согласно которому рекламодателем является гражданин   «…»
   Гражданин «…» являясь рекламодателем, распространяет заведомо ложные сведения о лице, оказывающем рекламируемые услуги.

 Согласно пункту 1 части 2 статьи 33 Федерального закона «О рекламе» антимонопольный орган осуществляет в пределах своих полномочий государственный контроль за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе, в том числе, вправе выдавать рекламодателям, рекламопроизводителям, рекламораспространителям обязательные для исполнения предписания о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.
В связи с тем, что на момент рассмотрения дела сведений о прекращении нарушения в материалы дела не представлено,   Комиссия  считает необходимым выдать гражданину «…» предписание о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.

            Руководствуясь  частью  2  пункта  1 статьи  33,  частью 1 статьи 36 Федераль-ного  закона «О рекламе»  и в соответствии с пунктами 37 - 42 Правил рассмотрения   антимонопольным   органом  дел,  возбужденных  по  признакам нарушения  законо-дательства Российской Федерации о рекламе, Комиссия

РЕШИЛА:

          1. Признать ненадлежащей рекламу Чувашского Союза защиты страхователей, распространенную  гражданином  «…»  в печатном рекламно-информационном журнале  «Автовестник в Чувашии» от 01.05.2013 № 08, поскольку в ней нарушены требования пункта 20 части 3 статьи 5, части 7 статьи 5  Федерального закона  «О рекламе».

          2. Выдать  гражданину «…»  предписание о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации  о рекламе.

          3. Передать материалы дела уполномоченному должностному лицу для возбуждения дела об административном правонарушении, предусмотренном частью 1 статьи 14.3 Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях.

          Решение может  быть обжаловано в арбитражный суд в порядке, предусмотренном статьей 198 Арбитражного процессуального кодекса Российской Федерации.

«…»
