17.04.2013  05-14/2663
РЕШЕНИЕ   

                                                                                                    Дело  № 11-Р-2013
16 апреля 2013 г.                                                                             г. Чебоксары 

Резолютивная часть решения оглашена 11 апреля 2013 г.                                                                               
Решение изготовлено в полном объеме  16 апреля 2013 г.
           Комиссия  Чувашского УФАС    России  по рассмотрению дел по признакам нарушения законодательства о рекламе в составе:

          председатель Комиссии – зам. руководителя Управления Федеральной антимонопольной      службы     по      Чувашской     Республике   -    Чувашии 
В.В. Котеев;

          члены Комиссии:

          Л.А. Железина – начальник отдела контроля органов власти и  рекламы;

          Г.Ф. Леонтьева – специалист-эксперт отдела контроля органов власти и  рекламы;

          рассмотрев  дело N 11-Р-2013, возбужденное по факту распространения ООО «Логист-Ч» листовок с рекламой алкогольной продукции в подъезде жилого дома  по адресу: ул. Эльгера, д.30,  г. Чебоксары в декабре 2012 г. (часть 2.1 статьи 21 Федерального закона «О рекламе»),  
         в присутствии:

 представителя ООО «Логист-Ч» - Алексеева В.Г. (доверенность № 4 от 03.04.2013 г.),

коммерческого директора ООО «Логист-Ч» - Волкова Е.В.,
УСТАНОВИЛА:                 
        Чувашским УФАС России   на основании обращения жильцов дома 30 по ул. Эльгера  г. Чебоксары вх. 05-17/625 от 04.03.2013 г. установлено, что в декабре 2012 г. в почтовые ящики подъездов указанного дома были разложены листовки «Логист-Ч» с рекламой сети продовольственных магазинов «Купец» ООО, в которых содержалась реклама пива и другой алкогольной продукции следующего содержания:
«Пиво «Балтика №3»

4,8 ж/б 1/0,5 л.

19-50

Чрезмерное употребление алкоголя

Вредит вашему здоровью!»;

«Виски «Блэк энд Уайт»

40%, 1/0,7 л. 

399-00 

Коньяк «Арарат»

3 года 40%, 1/0,5 л.

Чрезмерное употребление алкоголя

Вредит вашему здоровью!»; 

«Российское шампанское»

п/сл. 10,5-13%, 1/0,75 л.

85-00

Напиток Винный Боска

в ассортименте 7,5% 1/0,75 л.

145-00

Водка «Пять Озер»

40%, 0,5 л.

149-50

Водка «Дрова» 40%, 1/0,5 л.

179-50

Чрезмерное употребление алкоголя

Вредит вашему здоровью!». 

          Текстовая часть рекламы сопровождается изображением бутылок с алкогольной продукцией и изображением банки пива.

         Согласно статье 3 Федерального закона «О рекламе» под рекламой понимается информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.  
 В силу Федерального закона "О внесении изменений в Федеральный закон от 18.07.2011 N 218-ФЗ "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции" (далее – Закон № 218-ФЗ) статья 22 Федерального закона "О рекламе" утрачивает силу, и требования к рекламе алкогольной продукции установлены статьей 21 Федерального закона "О рекламе". 
 При этом согласно подпункту "г" пункта 3 статьи 1 Закона N 218-ФЗ с 1 июля 2012 года под алкогольной продукцией понимается пищевая продукция, которая произведена с использованием или без использования этилового спирта, произведенного из пищевого сырья, и (или) спиртосодержащей пищевой продукции, с содержанием этилового спирта более 0,5 процента объема готовой продукции, за исключением пищевой продукции в соответствии с перечнем, установленным Правительством Российской Федерации. 
  Алкогольная продукция подразделяется на такие виды, как спиртные напитки (в том числе водка), вино, фруктовое вино, ликерное вино, игристое вино (шампанское), винные напитки, пиво и напитки, изготавливаемые на основе пива.

 Таким образом, пиво с содержанием этилового спирта более 0,5 процента объема готовой продукции с 01.07.2012  г. относится  к алкогольной продукции. 
 Часть 2.1 статьи 21 Федерального закона "О рекламе" предусматривает, что реклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта пять и более процентов объема готовой продукции разрешается только в стационарных торговых объектах, в которых осуществляется розничная продажа алкогольной продукции, в том числе в дегустационных залах таких торговых объектов. 

 Таким образом, распространение данных  рекламных листовок за пределами магазина «Купец»,  в котором осуществляется розничная продажа алкогольной продукции, является нарушением рекламного законодательства.  
         Часть 6 статьи 38 Федерального закона «О рекламе» устанавливает ответственность рекламодателя за нарушение требований, определенных частью 2.1 статьи 21 Федерального закона «О рекламе».        

         Представитель ООО «Логист-Ч» признал нарушение рекламного законодательства, выразившееся в распространении листовок с рекламой алкогольной продукции  в почтовых ящиках подъездов дома 30 по ул. Эльгера г. Чебоксары  в декабре 2012 года.

         Пояснил, что коммерческий директор ООО «Лигист-Ч» Волков Е.В. разработал макет и изготовил на цветном принтере листовки с рекламой товаров, реализуемых в сети магазинов «Купец», в том числе с рекламой пива и алкогольной продукции.

         Данные листовки в большом количестве были выложены в стационарных торговых точках «Купец», где находились в свободном доступе.    

         По факту обнаружения рекламных листовок в доме № 30 по ул. Эльгера г. Чебоксары обществом проведена служебная проверка.

         По результатам проверки установлено, что коммерческий директор ООО «Логист-Ч» Волков Е.В., согласно должностной инструкции общества от 30.05.2012 г. обязан организовывать и проводить рекламные кампании, направленные на увеличение объемов продаж и привлечение покупателей.

          При этом Волков Е.В. должен соблюдать ограничения, установленные рекламным законодательством, в том числе особенности рекламы алкогольной продукции.

         Коммерческий директор ООО «Логист-Ч» Волков Е.В. должным образом не организовал распространение рассматриваемых рекламных листовок, что привело к утечке листовок за пределы торговых точек и распространению их в подъездах жилого дома.         

         Комиссия, заслушав представителя ООО «Логист-Ч» Алексеева В.Г., коммерческого директора ООО «Логист-Ч» Волкова Е.В., изучив представленные материалы, пришла к выводу о нарушении ООО «Логист-Ч» части 2.1 статьи 21 Федерального закона «О рекламе», выразившееся в распространение в декабре 2012 года ООО «Логист-Ч» листовок с рекламой алкогольной продукции  в почтовых ящиках подъездов дома 30 по ул. Эльгера г. Чебоксары.

         В соответствии с пунктом 4 статьи 3 Федерального закона «О рекламе», реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации, является  ненадлежащей.

          Согласно пункту 1 части 2 статьи 33 Федерального закона «О рекламе» антимонопольный орган осуществляет в пределах своих полномочий государственный контроль за соблюдением законодательства Российской Федерации о рекламе, в том числе вправе выдавать рекламодателям, рекламопроизводителям, рекламораспространителям обязательные для исполнения предписания о прекращении нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе.

        На момент рассмотрения дела представитель ООО «Логист-Ч» сообщил, что рассматриваемые рекламные листовки на момент рассмотрения дела № 11-Р-2013 не распространяются, так как данная рекламная акция носила разовый характер и проводилась с целью сообщить о скидках на реализуемые в магазинах «Купец» товары, в том числе на алкогольную продукцию в декабре 2012 г., в связи с чем Комиссия Чувашского УФАС России не установила необходимости выдачи ООО «Логист-Ч» предписания о прекращении распространения ненадлежащей рекламы. 
         Учитывая вышеизложенное и руководствуясь частью 2 статьи 33, частью 1 статьи 36 Федерального закона «О рекламе» и в соответствии с пунктами 37-42 Правил рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, Комиссия  
                             РЕШИЛА:

           1. Признать рекламу алкогольной продукции, распространенную в декабре 2012 года с помощью листовок через  почтовые ящики подъездов дома 30 по ул. Эльгера г. Чебоксары  ненадлежащей, в связи с нарушением требований, определенных частью 2.1 статьи 21 Федерального закона «О рекламе» к месту распространения рекламы.

           2. Предписание    о    прекращении      нарушения      законодательства Российской Федерации о рекламе ООО «Логист-Ч» не выдавать, в связи с нераспространением данной рекламы в настоящее время.

           3. Передать материалы дела уполномоченному должностному лицу   Чувашского УФАС России  для   возбуждения  дела     об     административном       правонарушении, предусмотренном  частью 1 статьи 14.3   Кодекса   Российской Федерации  об административных правонарушениях.          

           Решение   может   быть   обжаловано  в  арбитражный суд в порядке, предусмотренном статьей 198   Арбитражного процессуального кодекса Российской Федерации.

Председатель Комиссии                                                                 В.В. Котеев                  

Члены Комиссии                                                                             Л.А. Железина
                                                                                                           Г.Ф. Леонтьева

